Итоговый контроль по дисциплине «Экономика внешней торговли»

1. Меркантилистская теория внешнеэкономической деятельности и международной торговли. 
2. Эволюция теорий внешнеэкономической деятельности и международной торговли.
3. Ситуация абсолютного преимущества (А. Смит), закон сравнительного преимущества (Д. Рикардо).
4. Неоклассические теории внешней торговли, их недостатки.
5. Современные факторы производства, возможности их перемещения через национальные границы. 
6. Парадокс В. Леонтьева как классический феномен внешней торговли США. Объяснения парадокса Леонтьева. 
7. Основы теории Э. Хекшера и Б. Олина. Теорема Хекшера – Олина. Доводы в защиту данной теории.
8. Современные теории, расширяющие теорему Хекшера – Олина и опровергающие ее.
9. Новые структуры в международной торговле, учет большего числа более мелких факторов производства.
10. Эффект «экономии на масштабах».
11. Теория жизненного цикла продукта Р. Вернона.
12. Стадии жизненного цикла продукта, возможности переноса производства новой продукции в развивающиеся страны в ходе прохождения ею стадий жизненного цикла.
13. Экспортная специализация торгующих стран. Изменение цен на факторы производства под воздействием внешней торговли в долгосрочной перспективе (теорема Столпера-Самуэльсона и теорема о выравнивании цен на факторы производства).
14. Взаимосвязи и взаимозависимости между структурой потребления внутри страны и внешней торговлей. Взаимосвязь экспорта и импорта страны.
15. Действие механизма выравнивания валютного курса. Воздействие внешней торговли на занятость населения.
16. Фактороемкость внешней торговли. Сравнительная характеристика фактороемкости внешней торговли развитых, развивающихся стран, России.
17. Эффекты Энгеля и законы Энгеля. Рост предложения факторов производства в импортозамещающих отраслях и его последствия. 
18. Последствия роста предложения факторов производства в экспортоориентированных отраслях.
19. «Разоряющий рост» факторов производства и «голландская болезнь», причины  и последствия.
20. Влияние сырьевой ориентации экспорта на развитие обрабатывающей промышленности внутри страны, угрозы для развивающихся стран и России.
21. Понятие мировой цены. Факторы, определяющие уровень мировых цен. Признаки мировой цены.
22. Современная динамика мировых цен на различных сегментах мирового рынка. Информация, необходимая для выработки стратегии ценообразования.
23. Методы ценообразования в международной торговле, их преимущества и недостатки.
24. Расчетные и публикуемые цены. Методы прогнозирования цен.
25. Виды цен во внешнеэкономической деятельности и международной торговли. 
26. Признаки мировой цены. Особенности формирования мировых цен на сырье и продукцию обрабатывающей промышленности.
27. Источники информации о мировых ценах. Контрактные, справочные, биржевые цены, цены аукционов и тендерных торгов, статистические внешнеторговые цены.
28. Ценовые скидки во внешней торговле: скидка продавца, скидка для эксклюзивного импортера, скидка «сконто», бонусная скидка, скидка за покупку товара вне сезона, дилерская скидка.
29. [bookmark: _GoBack]Объекты биржевой торговли. Общая характеристика биржевых операций. Биржевые товары, их специфика. Классификация товарных бирж. Товарные биржи в России.  
30. Объекты аукционной торговли и её географическое размещение. Товары, являющиеся предметом аукционной торговли. Проведение международных аукционов в России и участие российских субъектов  ВЭД в зарубежных аукционах. 
31. Международные торги: содержание, преимущества, сфера применения в международной  практике. Виды международных торгов. Этапы организации международных торгов.
32. Понятие международного контракта купли-продажи. 
33. Виды контрактов во внешнеторговой деятельности.
34. Унифицированные и индивидуальные контракты.
35. Структура внешнеторгового контракта, его основные статьи. 
36. Существенные и несущественные, юридические и коммерческие условия контракта.
37. Базисные условия поставки Инкотермс. Цена и общая сумма контракта,  условия платежей. Упаковка, маркировка товара. Штрафные санкции, форс-мажор, претензии, арбитраж.
38. Транспортные условия, приемка-сдача товара, страхование. Формуляр-образец ООН для внешнеторговых документов.
39. Понятие внешнеторговой политики государства и ее виды. 
40. Протекционизм и политика свободной торговли: сущность, преимущества и недостатки, практика применения.
41. Цели и задачи государственного регулирования внешней торговли. 
42. Инструменты государственного регулирования внешней торговли.
43. Сущность таможенного тарифа (пошлин), его виды и значение. 
44. Координация уровня тарифной ставки в мировом хозяйстве на современном этапе его развития.
45. Режимы внешней торговли.
46. Нетарифные меры регулирования внешней торговли и их современное значение.
47. Количественные ограничения – квоты. Лицензирование внешней  торговли. Практика «добровольных ограничений».
48. Международные стандарты. Финансовые методы регулирования внешней торговли (кредиты, субсидии).
49. Особенности внешнеторговых политик различных типов стран.
50. Международные торговые организации как результат интернационализации мирохозяйственных связей. 
51. Региональный уровень регулирования торговли: Европейский Союз, Европейская ассоциация свободной торговли, Североамериканская зона свободной торговли: цели и направления ее деятельности.
52. Наднациональный уровень. ГАТТ/ВТО: цели, функции, направления деятельности. Основные раунды переговоров ГАТТ/ВТО. 
53. Результаты деятельности ВТО и ее роль в регулировании международной торговли товарами и услугами.
54. Регулирование международной торговли в рамках ООН. Конференция ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД), Комиссия ООН по праву международной торговли (ЮНСИТРАЛ).
55. Неправительственные международные организации: Международная торговая палата и ее роль в регулировании международной торговли.
56. Предпосылки развития внешнеторговых связей нашей страны. Развитие внешней торговли России после распада СССР. 
57. Факторы, определяющие структуру и направления внешней торговли РФ.
58. Современные объемы и товарная структура торговли России с другими странами мирового хозяйства. Основные внешнеторговые партнеры России.
59. Особенности внешнеторговой политики РФ. Система мер и инструментов регулирования внешнеторговых связей РФ.
60. Участие России в международных торговых организациях. России в ВТО.
