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Введение

Курс дисциплины «Экономика внешней торговли» является основой формирования экономических знаний студентов, способствует их гуманизации, вырабатывает у будущего специалиста творческое экономическое мышление, что позволяет принимать эффективные технические решения.

На заочной форме обучения основой приобретения знаний является самостоятельная работа студентов. Выполненная контрольная работа выступает условием усвоения учебного материала и средством контроля учебного плана студента.

Контрольная работа состоят из двух теоретических вопросов и задачи, по данной дисциплине. В процессе выполнения контрольной работы студенты должны дать достаточно развернутые ответы на поставленные вопросы. При этом студент должен помнить, что, излагая теоретический материал, необходимо увязывать его с современным фактическим и статическим материалом.

Студент обязан выполнить контрольную работу по варианту, номер которого определяется двумя последними цифрами номера зачетной книжки.

В таблице указываются номера вопросов, включенных в данный вариант контрольной работы и номер задачи. Затем дается перечень вопросов к контрольной работе и условие задачи.

Контрольная работа выполняется в ученической тетради (объем работы должен составлять не менее 20 стр.) или  на листах формата А4 (210х295) с одной стороны, в печатном виде (объем работы должен составлять 15-20 стр.). Выравнивание текста осуществляется «по ширине» страницы, текст распределяется равномерно между правым и левым краями страницы, шрифт Times New Roman, 14, с абзацными отступами. На второй странице обязательно переписываются вопросы, на которые, необходимо ответить и номер задачи. Листы контрольной работы обязательно нумеруются студентом. В конце работы обязательно должен быть список литературных источников, которые были использованы.

После написания контрольной работы необходимо сдать ее на проверку преподавателю через методистов заочного факультета. При допуске контрольной работы можно приступать к освоению дальнейших вопросов курса. Если работа была возвращена студенту для доработки, то записанные недостатки на полях работы и личная консультация преподавателя помогут завершить работу в соответствии с требованиями. 

Ответы должны продемонстрировать преподавателю глубокие знания студента по предмету. Качество работы определяется не объемом, а содержанием.

Контрольная работа выполняется согласно учебному графику.

Номера вариантов и номера вопросов к контрольной работе.
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КОНТРОЛЬНАЯ РАБОТА

(теоретические вопросы)

1. Мировой рынок услуг: понятие и факторы развития.

2. Особенности международной торговли услугами.

3. Классификация видов международно торгуемых услуг.

4. Объем и структура современной международной торговли услугами.

5. Понятие мировой цены и факторы, ее определяющие.

6. Методы формирования цен на скрываемые и продовольственные товары, на товары обрабатывающей промышленности.

7. Методы расчета цен в международной торговле.

8. Современная динамика мировых цен по основным товарным группам. Понятие и виды внешнеторговой политики государства.

9. Понятие и виды внешнеторговой политики государства.

10. Цели, методы, последствия протекционизма.

11. Цели, методы, последствия фритредерства.

12. Инструменты государственного регулирования внешней торговли.

13. Тарифные меры и их значение.

14. Внешнеторговые режимы и их применение.

15. Нетарифные меры и их значение.

16. Особенности внешнеторговой политики промышленно-развитых стран.

17. Особенности внешнеторговой политики развивающихся стран.

18. Особенности внешнеторговой политики новых индустриальных стран.

19. Особенности внешнеторговой политики стран с переходной экономикой. 

20. Значение международной торговли для отдельной страны и для МХ в целом.

21. Факторы развития международной торговли.

22. Теория «абсолютных преимуществ».

23. Теория «сравнительных преимуществ».

24. Теория «факторы производства».

25. «Парадокс Леонтьева».

26. Показатели международной торговли.

27. Международная товарная номенклатура ООН.

28. Товарная структура международной торговли и ее динамика.

29. Географическая структура международной торговли и ее сдвиги.

30. Влияние НТП на объемы и структуру международной торговли.

Задачи к контрольной работе 

Задача 31.

1. Выберите наиболее верный ответ и обоснуйте его.

Различие между импортной пошлиной и квотой состоит в том, что только пошлина:

а) приводит к сокращению международной торговли;

б) приводит к повышению цен;

в) приносит доходы в госбюджет;

г) способствует снижению жизненного уровня в стране;

д) все предыдущие ответы неверны.

2. Известно, что спрос и предложение на рынке видеомагнитофонов в США и Японии имеют следующую динамику:

	
Страна
	Цена (долл.)
	Объем спроса
(млн. шт.)
	Объем
предложения

(млн. шт.)

	CША
	5

10

15

20
	5

4

3

2
	2

3

4

5

	Япония
	5

10

15

20
	2,5

2,0

1,5

1,0
	1

3

5

7


А) Какова будет равновесная цена на видеомагнитофоны в условиях взаимной торговли между США и Японией?

Б) Какая страна будет экспортировать видеомагнитофоны в другую страну?

В) Каков будет объем экспорта?

Г) Предположим, что США вводят импортную пошлину в размере 10 долл. на каждый магнитофон. Что произойдет с объемами экспорта и импорта?

3. Представленный график иллюстрирует внутренний спрос (DD) и предложение (SS) на рынке одежды в стране Х. Мировая цена на одежду соответствует отрезку – ОА.

Ответы на поставленные вопросы, используя графическое изображение. 
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 А) Каков был бы импорт одежды в страну при отсутствии торговых ограничений?

Правительство устанавливает импортную квоту, ограничивая ввоз одежды в страну до уровня Fj.

Б) Какая цена на одежду установится на внутреннем рынке после введения импортной квоты?

В) Как изменится внутреннее производство и потребление одежды?

Г) Что показывает площадь прямоугольника FGKJ?

Д) Каковы чистые потери общества от установления импортной квоты?

4. Сторонники протекционизма утверждают, что пошлины, квоты и др. торговые барьеры необходимы для:

а) защиты молодых отраслей от иностранной конкуренции;

б) увеличения внутренней занятости;

в) предотвращения демпинга;

г) обеспечения обороны страны;

д) все предыдущие ответы верны.

Выберите наиболее верный ответ.

5. Какая из нижеприведенных форм торговых барьеров не является существенным препятствием для свободной торговли:

а) пошлина на импорт;

б) добровольные экспортные ограничения;

в) импортная квота;

г) лицензии на экспорт и импорт;

д) все предыдущие ответы неверны.

Выберите наиболее верный ответ, обоснуйте свой выбор.

6. Верно, или нет утверждение, почему?

Защита ряда отраслей страны в целях обеспечения национальной экономической безопасности является важным аргументом в пользу установления торговых барьеров.

7. Верно, или нет утверждение, почему?

Экономическое благосостояние страны в условиях свободной торговли всегда ниже, чем при введении импортных пошлин.

8. Верно, или нет утверждение? Почему? 

Введение таможенных пошлин стимулирует внутреннее потребление в стране.

9. Верно, или нет утверждение? Почему?

Необходимость защиты молодых отраслей от иностранной конкуренции – справедливый аргумент в пользу установления торговых барьеров.

10. Верно, или нет утверждение, почему?

С точки зрения ограничения импорта иностранных товаров импортные квоты более результативны, чем пошлины.

11. Верно, или нет? Почему?

Ограничения импорта ведут к сохранению в стране неэффективных отраслей и сдерживают рост эффективных производств.

12. Верно, или нет? Почему?

Цель введения импортных пошлин – сократить импорт, чтобы защитить национальные отрасли и рабочие места от иностранной конкуренции.

Задача 32.

1. Страна А может производить 1 т. пшеницы или 4 т. угля, используя одну единицу ресурсов. Страна Б производит 2 т. пшеницы или 5 т. угля, используя также одну единицу аналогичных ресурсов.

Что будут экспортировать и импортировать страны А и Б? Выберите нужный ответ и обоснуйте почему.

а) Страна А будет экспортировать пшеницу и импортировать уголь.

б) Страна Б будет экспортировать пшеницу и импортировать уголь.

в) Страна А не будет экспортировать и импортировать пшеницу.

г) Страна Б не будет экспортировать и импортировать уголь.

д) Все предыдущие ответы неверны.

2. Между странами А и Б из-за политических разногласий отсутствовала взаимная торговля. После устранения противоречий страны начинают торговать друг с другом.

В стране А сигареты относительно дешевы, а масло – дорого; в стране Б масло относительно дешево, а сигареты – дороги.

Ответьте на следующие вопросы, если известно, что между странами А и Б установлен режим свободной торговли.

а) Спрос на сигареты, производимые в стране А, увеличится или уменьшится? Цена на сигареты в стране А вырастет или упадет?

б) Спрос на сигареты, производимые в стране Б, увеличится или уменьшится? Цена на сигареты в стране Б вырастет или упадет?

в) Спрос на масло, производимое в стране А, увеличится или уменьшится? Цена на него вырастет или упадет?

г) Спрос на масло производимое в стране Б. Увеличится или уменьшится? Цена на него вырастет или упадет?

д) Спрос на ресурсы, используемые в стране а для производства сигарет, увеличится или уменьшится? Спрос на ресурсы, используемые в стране Б для производства масла, увеличится или упадет?

е) Спрос на ресурсы, используемые в стране Б для производства сигарет, увеличится или упадет? Спрос на ресурсы, используемые в стране А для производства масла, вырастет или упадет?

Ответы обоснуйте.

3. Страны Англия и Германия производят следующие объемы товаров Х и У (в единицах).

	Страны
	Товар Х
	Товар У

	Англия

Германия
	12

8
	16

8


Если каждая страна специализируется на основе принципа сравнительного преимущества, то обменный коэффициент (условия торговли) составит:

а) 1 ед. Х за 11/3 ед. У;

б) 1 ед. Х за 1 ед. У;

в) 1 ед. Х за 2 ед. У;

г) от 1 до 1 1/3  за 1 ед. У;

д) от ½ до ¾ ед. Х за ед. У.

Выберите верный ответ. Обоснуйте свой выбор.

4. Если в Бразилии уровень затрат на производство каждого товара (по всему кругу товаров) составляет 80% от уровня Аргентины, то Бразилия обладает сравнительным преимуществом в производстве всех товаров по отношению к Аргентине.

5. Сравнительное преимущество отражает международные различия в альтернативных издержках производства разных товаров.

Верно ли данное утверждение или нет: Ответ обоснуйте.

6. Международные различия в обеспечении ресурсами и в относительных количествах разных типов человеческих и материальных ресурсов – важная основа для специализации стран и торговли между ними.

Соответствует ли данное утверждение истине? Обоснуйте свой ответ.

7. Если Франция экспортирует в Англию вино, а Англия экспортирует во Францию текстиль, то повышение цены на вино относительно цены на текстиль означает:

а) улучшение условий торговли для Франции;

б) изменение угла наклона линии торговых возможностей Франции;

в) изменение угла наклона торговых возможностей Англии;

г) все предыдущие ответы верны;

д) верны только ответы а) и б).

Выберите верный ответ.

8. Принцип сравнительного преимущества впервые сформулировал:

а) Адам Смит;

б) Томас Мальтус;

в) Пол Самуэльсон;

г) Давид Рикардо;

д) Альфред Маршалл.

Выберите верный ответ.

Предположим, что США могут производить 3 компьютера или 3000 бочек вина, используя при этом одну единицу ресурсов, а Франция может производить 1 компьютер или 5000 бочек вина, используя также одну единицу аналогичных ресурсов.

1. приведет ли специализация каждой страны к увеличению суммарного производства?

2. Данный пример основан на абсолютном или сравнительном преимуществе?

3. Как будет выглядеть линия производственных возможностей США, если максимальное количество компьютеров, которое может быть произведено в этой стране, составляет 1000 штук. Изобразите ее графически.

Начертите на этом же графике линию торговых возможностей США, предполагая, что страна производит только компьютеры и продает их во Францию в обмен на вино. Цена одного американского компьютера равна цене 2000 бочек французского вина.

4. Изобразите графически, как будет выглядеть линия производственных возможностей Франции, если максимальное количество бочек вина, которое может произведено в этой стране, составляет 2 млн.

На этом графике начертите линию торговых возможностей Франции, предполагая, что страна производит только вино и продает его в США в обмен на компьютеры. Цена одного американского компьютера равна 2000 бочек Французского вина.

5. Предположим, что цена компьютера растет и теперь равна цене 4000 бочек вина, т.е. 1 американский компьютер обменивается на 4000 бочек французского вина.

Начертите на графиках новые линии торговых возможностей США и Франции.

Показывают ли полученные результаты, что уровень потребления в США теперь может быть ниже чем раньше, или выше, чем раньше? Ответ обоснуйте.

Известны следующие данные об объемах производства сукна и вина в двух странах, А и Б, при использовании только одного ресурса – труда:

Объемы производства (ед. в час)

	Товар
	Страна А
	Страна Б

	Сукно (в метрах)

Вино (в литрах)
	5

10
	15

20


1. Сравнивая две страны и анализируя возможности торговли между ними, будет верным утверждать, что страна А обладает:

а) абсолютным преимуществом в производстве сукна;

б) абсолютным преимуществом в производстве вина;

в) сравнительным преимуществом в производстве сукна;

г) сравнительным преимуществом в производстве вина;

д) не обладает сравнительным преимуществом ни по одному товару.

Выберите верный ответ и обоснуйте свой выбор.

2. Вначале между этими странами отсутствует взаимная торговля. Валюта стран А и Б составляет соответственно 20а и 60 в. Если каждая страна независимо друг от друга производит оба товара, то цены на вино должны быть равны соответственно:

а) 5 а, 20 в;

б) 40 а, 45 в;

в) 10 а, 45 в;

г) 10 а, 60 в;

д) 40 а, 80 в.

Выберите верный ответ и обоснуйте свой выбор.

3. Если между этими странами начинается взаимная торговля, то можно предположить, что страна Б будет:

а) импортировать вино;

б) экспортировать вино;

в) импортировать и вино и сукно;

г) экспортировать и вино и сукно;

д) не будет ничего ни экспортировать, ни импортировать.

Выберите верный ответ и обоснуйте его.

4. До начала процесса торговли для каждой страны было характерно свое ценовое отношение, которое отражало внутренние производственные издержки. Если между странами А и Б развивается торговля, то отношение цены на вино к цене на сукно:

а) растет в стране А, падает в стране Б;

б) падает в стране А, растет в стране Б;

в) растет в обеих странах;

г) падает в обеих странах;

д) не изменяется ни в одной стране.

Выберите верный ответ и обоснуйте его.

5. Если между этими странами устанавливались стабильные торговые связи, то отношение цены на сукно к цене на вино может составлять (приблизительно):

а) 1,2 в обеих странах;

б) 1,8 в стране А, 1,5 в стране Б;

в) 1,6 в обеих странах;

г) в стране А, 1,3 в стране Б;

д) 2,3 в обеих странах.

Выберите верный ответ, обоснуйте свой выбор.

6. Если известно, что ежедневный экспорт сукна составляет 500 м, то с учетом ценового соотношения (……..), ежедневный объем экспорта вина равен:

а) 600 л из страны А;

б) 600 л из страны Б;

в) 800 л из страны А;

г) 800 л из страны Б;

д) 1150 л из страны А.

Выберите верный ответ и обоснуйте свой выбор.
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